


Visualisation +  
Interaction Design



1/2 Werkwijze
1. Verhaal
Wat wij belangrijk vinden is jouw 

verhaal. Hier worden vragen over 

gesteld zo krijgen we een helder 

beeld van jouw situatie. Op ba-

sis daarvan bepalen wij samen de 

doelstellingen en positionering.

2. Strategie
Hoe meer we te weten komen over de 

klant hoe beter wij deze kunnen berei-

ken. Op basis van de doelgroep ont-

wikkelen we een strategie om jouw 

doelstellingen op een creatieve 

manier te realiseren & te bereiken.

3. Concept
Bij een uniek verhaal hoort een 
krachtig concept. We ontwikkelen 
een concept dat jouw verhaal verteld 
in een markt waarbij het belangrijk 
is om een eigen merkkarakter te heb-
ben. Dit doen we doormiddel van stijl 
studies en moodboards. Zo krijg je 
een helder beeld van welke richting 
we met het merk op willen gaan.



2/2 Werkwijze
4. Creatie
In deze fase krijgen de concepten 

een eigen look & feel. Het merk 

wordt zichtbaar, tastbaar & ge-

loofwaardig, een reflectie van jouw 

product of service. We creëren de 

fundamentele basis voor een merk 

met een krachtige & eigenzinnige 

identiteit.

5. Interactie
De gecreëerde identiteit verdient een 

waardige doorvertaling. Afhankelijk 

van de focus kan er voor een digi-

taal of hardcopy media soort gekozen 

worden. Voor digitale doeleindes ont-

wikkelen we wire-frames, statische & 

interactieve (web & App) designs. Zo 

creëren wij de juiste user-flow & beleving.

6. Productie
De (digitale) designs worden in-house 

uitgedacht & ontworpen. In samenwer-

king met gerenommeerde webdeve-

lopers wordt de software verder ont-

wikkeld. Ook wordt er samengewerkt 

met getalenteerde, fotografen, copy-

writers, en marketing specialisten. 

Dit alles voor het beste eindresultaat!

http://nickfalkenberg.com/


Project:
Van Dijk & Ko
Van Dijk & Ko specialiseerd zich in het 

verkopen van Brocante en antiek. 

De fysieke winkel is gevestigd in de 

voormalige fabriekshal in Amsterdam-

Noord op loopafstand van de NDSM 

werf. Naast deze wekelijkse toevoer zijn 

de mensen van van Dijk en Ko zelf ook 

altijd op zoek naar bijzondere vondsten.

Voor de liefhebbers van Brocante en 

antiek is het sinds kort ook mogelijk om 

de Van Dijk & Ko website af te struinen 

voor unieke items.

In samenwerking met het webdevelopment 

bureau miWebb is Nick Falkenberg 

verantwoordelijk voor de visuele 

uitwerking van de identiteit & webshop.



Logo & headers:

GERATIS CAPS 

Body copy:

Inconsolata, Light

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W

Lorem Ipsum is slechts een proeftekst uit het druk-

kerij- en zetterijwezen. Lorem Ipsum is de stan-

daard proeftekst in deze bedrijfstak sinds de 16e 

eeuw, toen een onbekende drukker een zethaak met 

letters nam en ze door elkaar husselde om een 

font-catalogus te maken. 

Lorem Ipsum is slechts een proeftekst uit het druk-

kerij- en zetterijwezen. Lorem Ipsum is de stan-

daard proeftekst in deze bedrijfstak sinds de 16e 

eeuw, toen een onbekende drukker een zethaak met 

letters nam en ze door elkaar husselde om een 

font-catalogus te maken. Het heeft niet alleen.

  Typografie

Soft Green 467 C

C:26, M:29, Y:55, K:11

#6a8b77

Orange 679 C

C:19, M:60, Y:90, K:7

#c6732a

Mid Gray 169 C

C:65, M:56, Y:53, K:52

#454545

  Logo design   kleurenpalet



Loods 
& webshop 
Wat ooit begon als kraam op de 

Noordermarkt, is uitgegroeid tot een 

begrip op het gebied van brocante, 

antiek, vintage en unieke vondsten.

  Website



EEN Unieke 
WEBSHOP met 

producten en 
EEN verhaal



  Website

www

https://www.vandijkenko.nl/


Project:
Imarco
Imarco is al meer dan veertig jaar 

dé toonaangevende tegelspecialist 

in keramische tegel- en marmercom-

posietvloeren voor grote projecten.

Zoals de Action, Albert Heijn, Hema 

& Schiphol. 

Imarco staat voor hoogwaarde kwali-

teit, service & high-end vakmanschap.

Nick Falkenberg is verantwoordelijk voor

de visuele uitwerking van de identiteit & 

website.



  Typografie

Logo & headers:

Avenir, Extra Bold

Body copy:

Avenir, Light

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W

Lorem Ipsum is  s lechts een proeftekst  uit  het druk-

ker i j -  en zetter i jwezen.  Lorem Ipsum is  de stan-

daard proeftekst  in deze bedri j fstak s inds de 16e 

eeuw, toen een onbekende drukker een zethaak 

met letters nam en ze door elkaar husselde om.

Lorem Ipsum is  s lechts een proeftekst  uit  het druk-

ker i j -  en zetter i jwezen.  Lorem Ipsum is  de stan-

daard proeftekst  in deze bedri j fstak s inds de 16e 

eeuw, toen een onbekende drukker een zethaak 

met letters nam en ze door elkaar husselde o.

Yellow gold

C:13, M:24, Y:97, K:2

e2b90c

Light Gray 4

C:2, M:2, Y:2, K:0

#fafafa

Black

C:91, M:79, Y:62, K:97

#000000

  Logo design   kleurenpalet



  Website



  Website



  Website



Project:
Festive
Companion
In samenwerking met DTT Multimedia 

is Festive gecreëerd. Dit festival plat-

form biedt een overzicht van veel  

festivals in één app. Naast veel 

andere must-have features geeft de 

app je de mogelijkheid om je persoon-

lijke timetable samen te stellen. 

Zo hoef je niks te missen als festival-

liefhebber.

Nick Falkenberg is verantwoordelijk voor 

de visuele uitwerking van het platform.



Logo:

Margot, Bold

Header:

VAG Rounded, Light

Body copy:

VAG Rounded, Light

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W

Lorem Ipsum is slechts een proeftekst uit het drukkerij- en zetterij-

wezen. Lorem Ipsum is de standaard proeftekst in deze bedrijfs-

tak sinds de 16e eeuw, toen een onbekende drukker een zethaak 

met letters nam en ze door elkaar husselde om een font-catalo-

gus te maken. Het heeft niet alleen vijf eeuwen.

Lorem Ipsum is slechts een proeftekst uit het drukkerij- en zetterij-

wezen. Lorem Ipsum is de standaard proeftekst in deze bedrijfs-

tak sinds de 16e eeuw, toen een onbekende drukker een zethaak 

met letters nam en ze door elkaar husselde om een font-catalo-

gus te maken. Het heeft niet alleen vijf eeuwen.

Cool Gray 8 C

C:1, M:1, Y:0, K:47

#848586

Deep Gray 8 C

C:0, M:0, Y:0, K:64

#5d5d5d

Pantone 426 C

C:28, M:0, Y:65, K:21

#92ca47

Pantone 426 C

C:0, M:69, Y:56, K:9

#e94866

  Logo design   kleurenpalet

  Typografie



Naast het ontwikkelen van de identi-

teit, stond ook de usability van de app 

hoog in het vaandel. Zie hier hoe de 

identiteit en de intuïtieve timetable 

feature samen komen.

De App

  Applicatie



Website 
& blog 
Ter promotie van de app is een 

custom-made website ontwikkeld. 

In een later stadium is er een blog 

website gelanceerd.

  Website



Loveland
Festival
Door het Loveland Festival zijn we 

gevraagd om een custom-made app 

design voor hun festivalorganisatie te 

ontwikkelen, zie hier een tweetal 

impressies:

  Loveland Pitch



Project:
Entertainment
Education
In samenwerking met MIGIMO (Staatsinsti-

tuut voor Internationale Betrekkingen van 

Moskou) is er een nieuw curriculum (binnen 

Rusland) ontwikkeld. 

Entertainment Education bied MBA, PhD en 

SP programma’s & projecten aan. Deze pro-

gramma’s zijn tailor made ontwikkeld voor 

de (moderne) entertainment branche.

Nick Falkenberg. Branding is verantwoordelijk voor 

de Art Direction / Branding van de identiteit, 

merchandise en de website.
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  Label voorkant + achterkant f les  Logo design

  Promotie graphic

Black

C:45, M:45, Y:45, K:100

#0E0A05

WHite

C:0, M:0, Y:0, K:0

#FFFFFF

  kleurenpalet



A B A C H T E R N A A M
F O U N D E R 

+ 3 1 2  ( 0 ) 6  0 0  0 0  0 0  0 0
i n f o @ g o l f & k o r t i n g . c o m
w w w . g o l f & k o r t i n g . c o m

Андрей Аванесов 
Научный руководитель 

aavanesov@me.com
+7 925 999 2501

Россия, Москва, 119454

Проспект Вернадского 76-1, ауд. 213
Школа бизнеса и международных 
компетенций МГИМО 

Уважаемый Анатолий Васильевич, 

 Программа «Управление в сфере развлечений и гостеприимства» 

ориентирована на формирование кадрового пула,  способного 

обеспечить эффективное управление в отраслях индустрии, 

предполагает комплексное развитие внутренних ресурсов и 

адаптацию мировых развлекательных технологий к российским 

реалиям.

Программа включает обязательное изучение английского языка 

по методикам МГИМО с изучением профессиональной лексики 

и терминологии в сочетании с активным использованием 

оригинальных источников  и материалов на английском 
языке.andreiavanesov.com

Ректору МГИМО, 
академику РАН
ТОРКУНОВУ А.В.

  Huissti j l  overzicht

Андрей Аванесов 
Научный руководитель 

aavanesov@me.com
+7 925 999 2501
www.entertainment.education

#развлеченияэтосерьезно 





De website
Voor de kick-off van het curriculum is 

er een symplitische maar doeltreffen-

de landingpage ontwikkeld.

  Website



Project: 
World 
Press Photo
Elk jaar organiseert World Press 

Photo een expositie met toonaan-

gevende fotografie met journalistieke 

waarde. Alle foto’s beschikken over 

een uniek verhaal die worden weerge-

geven in de omschrijvingen. De ver-

halen dienen logischerwijs vertaald te 

worden in de taal van het land waar de 

expositie wordt gehouden.

Om de workflow te optimaliseren is er 

een CMS systeem ontwikkeld waar alle 

vertalers op één plek hun teksten kun-

nen vertalen. Vervolgens kunnen deze 

teksten met een druk op de knop (ge-

automatiseerd) geëxporteerd worden 

naar PDF-bestanden, welke drukklaar 

zijn om geproduceerd te worden.

Nick Falkenberg. Branding is verantwoor-

delijk voor de visuele uitwerking van het 

World Press Photo CMS systeem. 

De technische uitwerking is gerealiseerd 

door het webdevelopers bureau miWebb.



WPP CMS

  Website



Ooit het verhaal gehoord van de 

bakker en de chemicus? Nee?

Samen streven zij om de wereld tot 

een betere plek te maken.

Dat doen ze door oud brood van bak-

kers te recyclen. Om er vervolgens een 

unieke Jenever van te brouwen!

“From Waste To Pure Taste”

Nick Falkenberg. Branding is verantwoorde-

lijk voor de Art Direction / branding 

van de identiteit en alle toebehorende 

stijlelementen van het label op de fles.

Project:
Bakers Best 



  Logo / label voorkant + achterkant f les

  Seal van f les

D E  S T O K E R S ,  V O O R S T R E E K
1 8 A , 8 9 1 1  J P ,  L E E U W A R D E NW W W . B A K E R S B E S T . N L

BY A CHEMIST & BAKER  
GENEVER

F R O M  W A S T E  T O  P U R E  T A S T E

SORTS OF

So urdo ugh bread

Brio che 

 
STALE BREAD

HAVE YOU EVER HEARD THE 
STORY OF THE BAKER AND 

THE CHEMIST? NO?

THEY SET OUT TO MAKE THE 
WORLD A BETTER PLACE BY 
SAVING LEFTOVER BREAD. 
ONE LOAF AT A TIME. BY 
USING IT TO CRAFT THE 

UNIQUE BAKERS BEST YOU 
ARE ABOUT TO ENJOY. 

SERVE OUR HANDCRAFTED 
GENEVER STRAIGHT ON THE 

ROCKS OR WITH YOUR 
FAVORITE CLASSIC. JUST BE 

SURE NOT TO WASTE IT!

INTRODUCE
LET US

D I S T I L L E D  0 , 5 L  3 8 , 2 %  D E  S T O K E R S ,  V O O R S T R E E K
1 8 A , 8 9 1 1  J P ,  L E E U W A R D E NW W W . B A K E R S B E S T . N L

BY A CHEMIST & BAKER  
GENEVER

F R O M  W A S T E  T O  P U R E  T A S T E

SORTS OF

So urdo ugh bread

Brio che 

 
STALE BREAD

HAVE YOU EVER HEARD THE 
STORY OF THE BAKER AND 

THE CHEMIST? NO?

THEY SET OUT TO MAKE THE 
WORLD A BETTER PLACE BY 
SAVING LEFTOVER BREAD. 
ONE LOAF AT A TIME. BY 
USING IT TO CRAFT THE 

UNIQUE BAKERS BEST YOU 
ARE ABOUT TO ENJOY. 

SERVE OUR HANDCRAFTED 
GENEVER STRAIGHT ON THE 

ROCKS OR WITH YOUR 
FAVORITE CLASSIC. JUST BE 

SURE NOT TO WASTE IT!

INTRODUCE
LET US

D I S T I L L E D  0 , 5 L  3 8 , 2 %  
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Project:
Crypto
Intelligence
Er zijn tegenwoordig zoveel ICO’s, 

Crypto’s en data dat het lastig is om 

de pareltjes er tussen uit te pikken. 

Daar brengt het web platform Crypto 

Intelligence verandering in, hun visie: 

het kaf van het koren scheiden. 

Crypto Intelligence cureert en biedt 

een uitgebreid overzicht van de 

crypto’s met potentieel succes.

“Cut Through The Clutter”

Nick Falkenberg. Branding is verantwoor-

delijk voor de Branding van de identiteit en 

de volledige visuele uitwerking van het web 

platform.



  Sti j lelement  Logo design

  Typografie

Creme

C:64 M:0, Y:68, K:0

#F5F4F2

Bright green

C:0, M:3, Y:0, K:64

#5b585b

Bright purple

C:81, M:78, Y:7, K:0

#504891

  kleurenpalet

Header:

Open Sans, Bold

Body copy:

Open Sans, Light

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R -
S T U V W 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 # $ % ^ & *

Lorem Ipsum is slechts een proeftekst 
uit het drukkerij- en zetterijwezen. Lo-
rem Ipsum is de standaard proeftekst 
in deze bedrijfstak sinds de 16e eeuw, 
toen een onbekende drukker.

Lorem Ipsum is slechts een proeftekst 
uit het drukkerij- en zetterijwezen. Lo-
rem Ipsum is de standaard proeftekst 
in deze bedrijfstak sinds de 16e eeuw, 
toen een onbekende drukker.



Crypto
Intelligence

website

  Website



  Website



Project:
Tempo Team
In samenwerking met Soapbox is er voor 

Tempo Team de Graduation Filter cam-

pagne in het leven geroepen. Het doel: 

afgestudeerde jongeren op een speelse 

manier in contact brengen met Tempo 

Team zelf.

Dit doormiddel van speciaal ontworpen 

“geslaagd” filters. Met deze filters kon-

den de net afgestudeerde studenten het 

feestelijke nieuws via social media naar 

buiten brengen.

Nick Falkenberg is verantwoordelijk geweest 

voor het realiseren van de Tempo Team 

Geslaagd filter campagne & toebehorend 

promotie materiaal.



  Website

Traditie
& social
Middels een drietal verschillende

geslaagd filters konden de afgestu-

deerde foto’s van zich zelf posten. 

Deze topper is 
Deze topper is 

Deze topper is 
Deze topper is 



Project:
Slagerij 
de Leeuw
Elk jaar brengt één van de betere 

slagers / traiteurs van Amsterdam zijn 

kerstbrochure uit; geheel in eigen stijl, 

met een (nieuw) concept en verhaal:

Tijden veranderen, echter blijven 

sommige dingen als vanouds.

Zo ook ambachtelijke conserverings-

technieken zoals rijpen, roken, drogen, 

fermenteren en zouten.

Nick Falkenberg. Branding is verantwoor-

delijk voor de Art Direction en de uitwer-

king van de brochure. In samenwerking met 

(food) fotograaf Dennis Brandsma is de 

fotografie gerealiseerd.



  Brochure



Project:
Logofolio
Wie ben jij? Een grote agency of een 

boutique? Spreek je luid of zachtjes? 

Hou je van aandacht of ben je sub-

tieler? Wat beweegt je en waar streef 

je naar? Wat is je doelgroep? Al deze 

vragen voorzien Nick Falkenberg 

Branding van de juiste bouwblokken 

voor het creëren van merk / identiteit 

met een uniek merkkarakter.

Zie op de volgende pagina’s een 

selectie van logo’s die de afgelopen 

jaren zijn gerealiseerd.



  Roberto Da Costa

  Zeef Academy

  Montaine

  Roberto Da Costa

Lo
gofo

lio



  Jesus Dos Santos

  Rentbiddy

  Nick Falkenberg (old) signature

  Amsterhome 

Lo
gofo

lio



  Ci l is

  Roberto Da Costa

  Joran Van Pol

  Genesis

Lo
gofo

lio

Crypto 
Intelligence 



Visualisation +  
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www.nickfalkenberg.com
info@nickfalkenberg.com
+31 (0)6 20 56 51 50 


